LAELY ALFI SYAHRANI RAMLI
081316226060 | laelyalfisyhrn@gmail.com | https://www.linkedin.convir/laelyalfisyhrnr/
Tangerang, Banten, Indonesia

Sarjana llmu Komunikasi dengan IPK 3,62 selama 3 tahun 10 bulan yang telah mengikuti organisasi kepanitiaan
internal kampus serta magang mandiri di perusahaan bidang marketing hospitality juga jasa outsourcing bagian Human
Resource Development. Memiliki minat dalam hal Public Relation, Marketing Communication, dan Event
Management.

PENDIDIKAN
Universitas Diponegoro Semarang
Sarjana di llmu Komunikas | IPK: 3,62/ 4,00 Agt 2021 — Juni 2025

e Mengikuti 3 Kepanitiaan Internal Kampus Bidang Marketing
» Mengikuti 1 organisasi kampus: HMPS COMM FISIP UNDIP.
* Proyek yang Relevan:
1. Proyek MataKuliah Tim Kampanye Komunikasi Pemasaran Bebe Roosie (2023)
2. Proyek Mata Kuliah Tim Event Management Bidang Marketing (2023)
3. Proyek Mata Kuliah Tim Kampanye Public Relation Dinas Pemadam Kebakaran (2024)

PENGALAMAN KERJA

PT. Surya CitraMedia, Thk Jakarta
Marketing Executor Intern, Pegawai Magang Nov 2025 — Sekarang

o Membuat laporan penayangan built in konvensional harian SCTV & IVM
o Menginput data telekuis SCTV & IVM
o Mengerjakan permintaan bukti tayang harian dari tim sales SCTV & IVM

Hotel Grandhika Pemuda Semarang Semarang
Junior Marketing Communication, Pegawai Magang Sept 2024 — Nov 2024
¢ Membantu merumuskan strategi pemasaran untuk mempromosikan acara Hari Batik Hotel Grandhika Pemuda Semarang

¢ Menentukan tools yang akan digunakan dalam kampanye pemasaran

¢ Menetapkan Key Performance Indicators (KPI) yang sesuai dengan tujuan kampanye pemasaran Instagram Hotel Grandhika
o Melakukan evaluas strategi setiap minggu

¢ Mengembangkan dan menentukan ide strategi baru berdasarkan hasil analisis mingguan

o Menjadi liason officer untuk desainer, MC, dan UKM tari

PT. Indium Dinamika Solusindo DK Jakarta
Human Resource Development, Pegawai Magang Jan 2024 — Feb 2024

¢ 120 Undangan Wawancara Pelamar Kerja
¢ Peraturan Perusahaan

e Surat Tugas Karyawan

¢ Rekap DataKaryawan Masuk-Keluar

¢ Rekap Absensi Bulanan Karyawan

¢ Diskusi terkait Rencana Regulasi Kebijakan
¢ Notulensi Rapat Perusahaan

e Dokumentasi Kegiatan Perusahaan


mailto:laelyalfisyhrn@gmail.com
http://www.linkedin.com/in/laelyalfisyhrnr/

ORGANISASI
KetuaDivis Lingkungan Hidup Bidang Pengabdian Masyar akat Semarang
HMPS COMM UNDIP Feb 2023 — Des 2023
« Merancang program dan kegiatan yang berkaitan dengan pelestarian lingkungan hidup
« Memantau dan mengevaluasi efektivitas program dan kegiatan yang telah dilaksanakan
o Mengorganisir dan mengkoordinasikan kegiatan penghijauan, kebersihan lingkungan, dan kampanye lingkungan
» Mengadakan seminar, workshop, dan penyuluhan tentang isu-isu lingkungan
¢ Bekerjasama dengan lembaga, komunitas, dan organisasi lain yang bergerak di bidang lingkungan hidup
e Mengajak partisipasi aktif dari anggota himpunan dan masyarakat dalam kegiatan lingkungan sebanyak
50 peserta
¢ Melaporkan hasil kegiatan dan program kepada pengurus himpunan dan anggota
¢ Mengelolasumber daya yang tersedia, baik manusia maupun material, untuk pelaksanaan program lingkungan
¢ Mengajukan proposal dan mencari dana atau sponsor untuk mendukung kegiatan lingkungan
¢ Meningkatkan kesadaran dan pengetahuan anggota himpunan dan masyarakat tentang pentingnya pelestarian
lingkungan
* Menyusun laporan kegiatan, memastikan kegiatan terdokumentasi dalam bentuk foto
dan video, serta publikasi hasil kegiatan

Fundriasing Staff Semarang
COMMWEEK Mei 2022 — Juli 2022

e Menyusun anggaran dan estimasi biaya untuk event

+ Menentukan sumber pendanaan dan strategi penggalangan dana

Melakukan penggalangan dana sebesar 657.000

Mencari inovasi baru yang dapat meningkatkan efektivitas dan hasil dari penggalangan dana
Berkoordinasi dengan divisi lain untuk memastikan kebutuhan dana dan usaha terpenuhi
Mengkomunikasikan perkembangan penggalangan dana kepada ketua divisi danus dan panitia event

Bendahara Daring
Rookie (Magang) HMPS COMM Sept 2021 — Feb 2022

e Mencatat semua transaksi keuangan

¢ Menyusun laporan keuangan berkala

¢ Menyimpan dan mengamankan bukti transaksi

¢ Mengawasi penggunaan anggaran sesuai rencana

¢ Mengontrol pengeluaran agar sesuai dengan anggaran

o Melakukan pembayaran sesuai prosedur

e Mengatur penarikan dan penyimpanan dana dengan transparan

SKILL

¢ Hard Skill: Perumusan Strategi, Kerja Sama Tim, Keterampilan Interpersonal, Berpikir Kritis, Pemecahan Masalah
o Soft Skill: Public Speaking, Pemasaran, Penulisan, Hubungan Masyarakat

o Software Skill: Microsoft Ofice, Canva, Capcut

e TOEFL : 580
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I Laely Alfi Syahrani Ramli
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HI, I'M LAELY ALFI
SYAHRANI RAMLI!

Digital Marketing | Public Relations Enthusiast |
Event Management

As a recent graduate of the Communication Science
program at Diponegoro University, | possess a deep
enthusiasm for the fields of marketing, strategic and media
plan, content creation, public relations, and event
coordination. | am highly motivated and diligent,
consistently seeking opportunities to expand my
knowledge and develop new competencies. My academic
background has equipped me with a strong foundation in
strategic communication, while my hands-on experiences
have fostered adaptability and a proactive approach to
problem-solving. | thrive in dynamic environments and am
eager to contribute my creativity and dedication to
professional settings.

EDUCATION

Diponegoro University
Communication Science
3.62 Cumlaude

HARD SKILL

Writing  skills, including writing articles, press
releases, and social media content

Proficiency in social media and digital marketing
Communication research

Basic graphic design and use of design software
Canva

Public speaking and presentation skills

Event management and coordination

Proficiency in digital communication tools and office
software (Microsoft Office, Google Workspace)
Video editing and photography to support
multimedia content with Capcut

SOFT SKILL

Active listening
Adaptability
Teamwork

Leadership

Creativity
Problem-solving

Time management
Emotional intelligence



EXPERIENCE

Organizational Experience Work Experience
e Head of Environmental Division, « Communication Program for the
Community Service Department at Repositioning and Retargeting of Converso as
HMPS COMM (2023) a Family Café in Semarang from the
e Independent Researcher at HMPS Perspective of Strategy and Marketing
COMM (2023) Communication at Diponegoro University
e Fundraising Staff at COMMWEEK (2022) (2025)
e Treasurer Intern at HMPS COMM UNDIP  Marketing Special Event Internship at Hotel
(2021) Grandhika Pemuda Semarang (2024)
e Human Research and Sales Marketing at

—— Indium Dinamika Solusindo (2024)
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CERTIFICATE

 PUBLIC RELATION OFFICER (BNSP)

i g M » DIGITAL MARKETING MINI COURSE . TOEFL PREDICTION

SRR TR ASE P T

PR Lkl R Ll 4
CORTTRCATRIN A AT 3

SERTIFIKAT KOMPETENSI 4 Issued
CERTIFICATE OF COMPETENCE | 21 November 2025
BT ————— - = . . Neo Spectra English Course
numr;:d M;ng:‘ymm o M I n I Co u rse Jalan Raya latinangor 45, desa Hegarmanah, Jatinangor, Sumadang 45363
i that.

I.nl: Alfi 8 ahrani Ramli

Y coree 204 Test of English Proficiency and Skill
n‘m e diligai: 5K ljin Operasional Dinas Pendidikan: S2110/Kep 308/Disdik/2024
A 5 LAELY ALF1SYAHRANI RAMLI CERTIFICATE OF ACHIEVEMENT
Public Relations Officer 49 This is to certify that
T A Has been awarded a certificate of completion for the Laely Alfi Syahrani Ramli
inthearsant. achieved the following scores on the
Pk Rt

Serificat inl borlaku unbak : 3 (liga) Tahun STRUCTURE AND WRITTEN EXPRESSION 68
This carficate & vall for : Thoe (3) Years

a l-week certified online course offered by RevoU READING COMPREHENSION 65

TOEPS PBT (TOEFL Prediction) at Neo Spectra English Course
lntro to Dlg Ita’ Marketlng LISTENING COMPREHENSION 41
i

Jatinangor, June 11, 2025

Jakarts, 23 Okichas 2024
Alad Nama (On Bahaf of ) BNSP

TOTAL 580

H =t =
o . &
Number: 13.57983/LKP/NSE[VI{2025
Date of Test: June 10, 2025 _/m: /
Date of Birth: Semarang, December 01, 2002 adz Romadani, 5.5i.

*“TOEFL"and Test of English as a Foreign L i are ragi: Directos
*This test repart is not endorsed or approved by ETS

Matteo Sutto
CEQ & Co-founder
o / PT Revolusi Cita Edukasi

Dipindal dengan CamScanner
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e Video Editor of Final Assignment Project at i W
Creative Strategy Class (2024) ¢ ANAKNYA AU '

[
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Served as the editor for a promotional video for the
semester exam assignment, which featured a
promotion for admission to the Communication
Science program at Diponegoro University. The
video, created using the CapCut application, has a
duration of 60 seconds.




ACADEMIC
PROJECTS

e Content Brief at Public Relations
Campaign Class for the
Semarang Fire Department
(2024)

Served as making brief of step by step
the content making for Instagram
content for the Semarang Fire
Department in the Public Relations
Campaign course project
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ACADEMIC
e Fundraising Staff of Pesta Basagita at Event
P R O J E C T S Management Class (2023)

Served as a fundraising member for the Event
Management course project "Pesta Basagita,
tasked with: initiating revenue concepts;
¢ FundingPestaBas.. (9) QA & = managing net and gross profits; raising funds

— through various methods; reporting and
submitting funds to the treasurer; evaluating

{ WORKSHOPP DONE! 45 & . {4

- https://docs.google.com/spreadsheets/...

—

B e funding strategies for future improvements;

T ao5  Paymentiya actively partiCipatiﬂg In subdivision discussions:;

o “Zitu avis gatau dah bayar apa belom ku assisting other subdivisions; helping raise

13208 Weheblidh godibales Rp175,000 per person; supporting event

B ARy "mivekg 5 preparations until completion: and maintaining at
blom ada pemasukan Ig dari dana/gopay 5 ¢ least 75% class attendance.
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ACADEMIC
PROJECTS

e Tactic & Strategy Team of Marketing
Communication Campaign Class for Bebe
Roosie Baby Products (2023)

As a member of the Tactics & Strategy Team for
the Marketing Communication Campaign class, |
was involved in developing tactics and strategies,
including the tools used, for the marketing
communication campaign of Bebe Roosie baby
products (2023).

e
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MARKETING
COMMUNICATION PLAN

GGES Agency
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140401211301135

Strategi ( BUDGET 3 M)
Major (Safig&Laely)

- Exhibition :

d ian M
Menggunakan booth bebe roosie serfa goodie bag yang bensikan produk bebe rocsie zeria
menggunakan sales vang berjaga dan mempromosikan produk membagikan goodie bag kepada

nd Baby

para ibo-ibu pengunjung pameran tersebut. (KUARTAL 2)

Eebuhihan Jumlah Biaya Satuan Total
Goodie Bagisi 3 100 91.800 9180000
produk bebe roosie

Sewa booth pameran | 1 1000 () 3.000.000
Banner (2x3) 7 220.000 1.540.000
Dalter I 1.500.000 1.300.000
Produks poster 1 200.000 200.000
online

Biaya pazang 4 £0.000 320.000
Meja 3 15.000 451000
Sound Svstem 1 250.000 250.000
Buku Tamu 1 5.250 5250
Buku Pesan 1 9.250 9.250
Katalog 1 1.250 1.250
Folder 1 132 37.000
Lampu Penerangan i+1 38.500 = 22,050 137.550
15 Watt = gell track 1

mEtRer

Rak 50.000 100_000




ACADEMIC
PROJECTS

e Project Leader of Creative Writing Class
Team : UX Writing Project (2023)

As the project leader for the UX writing app-
based project in the creative writing class,
my main duties included coordinating a team
of 9 members divided into two roles: UX
Writers and PR. | managed task delegation,
set deadlines, and ensured the completion of
deliverables such as PowerPoint
presentations, creative proposals, microcopy
canvases, offline and online moodboards,
and online storycopy. | monitored progress,
resolved issues, maintained communication
with the Instructor, and motivated the team
to meet project goals efficiently and
successfully.

DISCORD .
lw{/ UX WRITING -

Discord UX WRITING

https:/www.canva.com/design
/DAFWRrUAyz0/SKeL4DTIUdo61A5W23fzAQ
/edit?utm_content=DAFwWRrUAyz0&utm

| _campaign=designshare&utm_medium=link2

&utm_source=sharebutton

ey

Halaman 2 - Tambahkan judul halaman

|! ! 4.Dhanurendra Tantyo W. - UX-Writer (14040122120025)
Y = & -

Kami memilih aplikasi Discord karena:

MICROCOPY CANVAS:
https:/www.canva.com/design/DAFxHM
-_F8w/RPDD052DZXV8zHUIVVBZXQ/edit?ut
_content=DAFxHM-_F8w&utm_campaign=
designshare&utm_medium=Ilink2&utm

_source=sharebutton

A v @ B W

1.Laely AIfi S. R. - Project Manager (14040121140141)

2.Andrei §. M. Sirait - UX Writer(14040122130109) PROPOSAL:

https:/www.canva.com/design
/DAFxHKzvHy4/dQFn--jDgYqbvvBOjwyttA/ec
2utm_content=DAFxHKzvHy4&utm_campaig
=designshare&utm_medium=link2&utm
_source=sharebutton

3.Aliyyanda Bulan P. - Public Relation (14040122140148)

MOODBOARD (OFFLINE):
https://docs.google.com/document/d/15vPD
-1zitdPDBPD9nEmFrMJvxxUBrORHZY8hZGd

cU/edit?usp=sharin
1.Pelum tersedia dalam bahasa [ndonesia. / P g

2. Aplikasi Discord sedang ramai di kalangan MOODBOARD (ONLINE):
https://docs.google.com/document/d/1
_GyWidgXdijOqi_Y2uOPErCfWrgt7E

_2G9VAxUX42fY/edit?usp=sharing

anak muda, terutama para gamers.

"N ]

3.Discord dapat digabungkan dengan aplikasi
lain dan layanan online lainnya, seperti
Twitch, Spotify, YouTube, dan banyak lagi.

STORY COPY (ONLINE):
https:/www.canva.com/design
/DAFxBY2pyug/OdwY2qoV9wuo1BSgrpeM5

ladit?itm rantant=NACvRVInunin2.aém

Hal ini bisa membuat pengguna untuk

L]
R B
[
L
-
=
-
(5]

mengakses banyak fitur dan layanan yang
berguna dalam satv platform.



THANK YOU

Laely Alfi Syahrani Ramli
% laelyalfisyhrn@gmail.com
©) @laelyalfisyhrn
v https.//drive.google.com/drive/folders/1YOYbU
rt7ZT-njCYHy98ufxcyf2QevUys?usp=sharing



https://drive.google.com/drive/folders/1YOYbUrt7ZT-njCYHy98ufxcyf2QevUys?usp=sharing
https://drive.google.com/drive/folders/1YOYbUrt7ZT-njCYHy98ufxcyf2QevUys?usp=sharing
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SERTIFIKAT

(Nomor Sertifikat: MN.031.045583.02.2025)

Diberikan kepada:

Nama : éﬁ%@% (SW%M&

Tempat Tanggal Lahir : Semarang, 1 Desember 2002

Telah mengikuti Program Pemagangan Lulusan Perguruan Tinggi yang dilaksanakan oleh
SURYA CITRA TELEVISI

dari tanggal 24 November 2025 s.d. 23 Mei 2026 pada posisi MARKETING

dan dinyatakan telah menyelesaikan Program Pemagangan dengan predikat

SANGAT BAIK.

Jakarta, 4 Juni 2026

Direktur Jenderal GM Talent Performance, Reward & Analytics
Pembinaan Pelatihan Vokasi dan Produktivitas Surya Citra Televisi

Darmawansyah, S.T., M.Si Swastika Pranasari

Scan to verify

4}, SIAPkerja
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PT. Surya Citra Media

BUSINESS
PLAN

Majika Parfum

. Q




BUSINESS PROFILE

« Perusahaan : RANS EMTEK Beauty
 Jenis Usaha : Kosmetik
e Produk : Parfum Spray EDP (Eau de Parfum)

e« Tahun Diluncurkan : 2025

e Platform : Instagram, Tiktok, Shopee, Tiktokshop (Tokopedia)




OUR PRODUCT

Saat ini, parfum tidak hanya digunakan sebagai
pewangi tubuh, tetapi juga menjadi bagian dari
gaya hidup dan cara seseorang menunjukkan
karakter dirinya. Melihat kebutuhan tersebut,
MAJIKA menghadirkan parfum lokal berjenis Eau
de Parfum (EDP) dengan aroma yang tahan
lama, pilihan varian yang beragam, kemasan
yang menarik, serta harga yang terjangkau
sehingga cocok digunakan wuntuk menunjang
aktivitas sehari-hari.

Target pasar MAJIKA juga sangat luas,

mulai remaja,

SUMMER
PARADISE

mahasiswa, fresh graduate,

karyawan, hingga masyarakat umum yang menginginkan parfum berkualitas dengan desain

>) kemasan modern dan harga yang kompetitif. Dengan memanfaatkan platform digital seperti

Instagram, TikTok, Shopee, dan TikTok Shop, MAJIKA berupaya menjangkau konsumen secara

lebih luas serta memperkuat posisinya sebagai salah satu brand parfum lokal yang relevan

dengan gaya hidup generasi muda.




OUR CATALOG OUR CATALOG

Karakter aroma: Floral, sweet,

MAJiKA | OFFICIA

MAJIKA | OFFICIAL o
feminine, elegant.

©

M]\Jlm > 8 Hours maupun penggunaan sehari-hari.

ol

QUALITY

4. =

High Quality I / /

. Cocok untuk hangout, kencan,

Fragrance Oil

ﬂ IATISA
MAJIKA S “
IO +00uA i * e "MJN

Certified | — g

2 Po  ourcaTaLOG

MAJIKA | OFFICIAL STORE

SUM lR
| PARADISE

uuuuuuuuuuuu

AUDE P

WALK WITH UNWAVERING CONFIDENCE ALL DAY ' RS,

«  Karakter aroma: Tropical, fresh,
green.
. Cocok untuk aktivitas outdoor,

. Karakter aroma: Fresh, citrus,
clean, masculine.
e Cocok untuk aktivitas sehari-hari,

bekerja, dan acara formal. liburan, dan suasana santai.

#Magical DayEveryday



COMPETITORS

{ scarlettofficial

Scarlett by Felicya Angelista

SCARLETT 4,259 50T n

postingan pengikut mengiKuts

W BPOM - Halal

¥ Dermatology Tested

i WhatsApp : 0B77-0077-3000

#ll Tiktok Shop - Shopee - Tokopedia

& scariettofficial {0y Scarlett Beautyverse W ) WhatsApp

% ; : Diikuti oleh leliiipoppp, deannisarp99 dan 29
4 lainnya

Kirim Pesan Belanja

SATU PEMBERIA
BANYAK. KEBAIKAN

{ pesonavitalis

Pesona Vitalis

Vitalis 33 65.6rb 1

postingan pengikut mengikuti

Be unique and be spotlight with Vitalis EDP 50, the scent that
completes you. Now available in nearest store and your
favourite e-Commerce!

Lihat Terjemahan

{(~*

.'-.r"'w Diikuti oleh rifdajnl

Kirim Pesan

{ evangeline.id

Evangeline

1,276

postingan
TOP BRAND Eau de Parfum

B Email

&1' Diikuti oleh hdnrid
L}

leuti Kirim Pesan

300

pengikut mengikuti

Belanja




MARKETING MIX 4P

PRODUCT :

e Eau de Parfum

PLACE :

lqsti Gudang E-Commerce
° _Ong CIS’rlng Cakung, Jakarta

‘ragrance Cabung,Jokan

e Premium bottle

e Travel size

« Affordable

Y
N
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SUMMER
PARADISE

PROMOTION :

™ @Majika Official Store
(6) @majika.official

® @Majika.id

:
PRICE : .’: MAj’K’_\ o
Rp60.000 - Rp100. OOO/ rowe | LS
(tergantung varian dan b Sl

promo marketplace)

‘.
=y



SWOT

Strengths Weakness
« Harga terjangkau « Brand awareness masih
« Aroma tahan lama berkembang.
« Packaging premium e Jumlah  varian belum sebanyak
« Varian aroma beragam kompetitor.
« Brand lokal o Distribusi offline masih terbatas.
Opportunities Threats
« Tren penggunaan parfum lokal « Persaingan parfum lokal sangat
meningkat. tinggi.
e Pertumbuhan beauty industry « Banyak parfum impor dengan harga
Indonesia. kompetitif.
e Influencer marketing semakin efektif. « Perubahan tren aroma parfum.

« Marketplace semakin berkembang.



Segmentation

« Geographic
Indonesia

« Demographic
Laki-laki & Perempuan
16-30

e Income

< Rp.500.000 -
Rp.3.000.000

e« Occupation
Pelajar
Mahasiswa
Fresh Graduate
Karyawan

STP

Targeting

Target utama MAJIKA
adalah Gen Z dan
Milenial berusia 17-35
tahun, baik pria maupun
wanita, yang mencari
parfum lokal berkualitas
dengan harga terjangkau
untuk menunjang aktivitas
sehari-hari yang juga
merupakan pengguna aktif
media sosial dan
marketplace yang tertarik
mencoba produk baru
melalui promosi digital.

Positioning

"Affordable Premium Local
Perfume for Everyday
Confidence."

MAJIKA diposisikan
sebagai parfum lokal
premium dengan harga
terjangkau yang mampu

meningkatkan rasa

percaya diri dalam
berbagai aktivitas.




KUISIONER PERSEPSI PARFUM KUISIONER PERSEPSI PARFUM
MAJIKA MAJIKA Hasil kuesioner menunjukkan
13 - 18 tahun

LakiLaki 6% bahwa target pasar MAJIKA

24%

didominasi oleh perempuan
(76%) berusia 18-25 tahun
(92%) dengan pendapatan
Rp500.000-Rp3.000.000 per
bulan (36%). Temuan ini
menunjukkan bahwa MAJIKA
memiliki potensi yang kuat di
kalangan Gen Z, khususnya

Perempuan
76%

ISIONER PERSEPSI PARFUM MAJIKA

< Rp-500.000 1825 tahon yang mencari parfum berkualitas
> Rp. 5.000.000 16% o

24% dengan harga terjangkau.

mahasiswa dan pekerja muda

Namun tidak menutup
kemungkinan untuk laki-laki dan
para pelajar untuk
menggunakannya dikarenakan
memang sebenarnya sudah
terpapar informasi dengan baik.

TARGET

Rp.3.000.000 -
Rp.5.000.000

24%

Rp.500.000 - Rp.3.000.000
36%
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GOOGLE
SUGGESTION 1

ik
majika - Google Pendlusuran
majiea summer paradise
mayjika harga

majika punya siapa

majika aqua indigo

majika yang paling wangi
majika tahan berapa lama
majika flower power

majika magic 5
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GOOGLE
SUGGESTION 2

Ehort Keyword Majika parfum

Linpnim Farfum lokal, Eau de Parfem, Fragranoe

Bahlasa Dasrah Parfum wangl, peeangl badan

Bahasa Asing Perfume, Fragrance, Eau de Parfum

Maksud/Kegunaan Parfum lokal preeiuem untuk penggunaan sehari-hari,

Lang Tail Keywiard magka parfum tahan lama, majika parfum ariginal, parfum lokal wanita tahan lama

a b £ d & f £ h

imajika argma rvajska Best seller rriajia citrud rajika daily perfume majika eau de pashum midjika Thwner bioam mmiajika gilt ridjka harga
I majika agua indigo maka bpam majika clean scent majika ditkon majika elegant miajika fresh miajika gveaway rmiajgka halal

miajika aroma fresh majEka bundbe majikca collection majika daily use majika ewerpdaly majika fruity miajika genuine miajEka hemat

miajika aroma foral mapka body perfume majika customer revigw  majika delivery majika enclusive majika fragrance miajika glam miajpka harum

miajika aroma wanita miajika hatol

miajika aroma pria
imajika ash
majika arsthetic

i I k I m mi o [
rajikan insfagyam riafika jueal dimana miajiks Kuadilad rindjika long laiting majica muiah ks mobes riuajika olficial miaica parfum
I redjika inEOrHrSa rapika jual oaoling majiks Kemassn fukjika lokal mapEka markeiplace irajika natural fajika original rmagka parium wanita
majika inffuencer mapka jasmine majika katalog majika llmited maEka modern majika new amival majika official store majpka parfum peia
' maagika ndomaded miafika jenis parfum inajikas kofeksi majika lidestyle magica misd majilkia niche muajika onfine mafpica parfum wnisex

[ e prarTum lodal




GOOGLE
SUGGESTION 3

q LS - R B ¥ - = ! ¥ o8
Ml Sadliy el il FE e Pl Ui parglae | maPils Cehan | e Tl e iR i Pl Wyl il & Nl s P yol i Faii i I el T
muica gty revaew Tudgbra rewedder i s nhogaee mdsiis BRSOl 50 maEcy Lpalase e el wivs mabils W AP harien ML ¥ o ra=:d LB il ] s Al Ters akishol
Faiad el il 40t T [ei1er T Lt s i el i T b b vy

Pk § rel oAl ik LFas MUk G el




GOOGLE
KEYWORD PLANNER 1

Kata Kuncl Penelusuran Big Halaman
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| Prisr it Bulanan Rata- Bulan Yo Persaingan Ala Atas [Tingg!]
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E-COMMERCE POPULAR SEARCH

¢~ parfum majika] %
parfum majika ori
parfum majika vanila
parfum majika cowok
parfum majika flower power
parfum majika flower
parfum majika asli
parfum majika wanita
parfum majika magic 51 set
parfum majikan
parfum majika mall ori

parfum majikan magic 5

parfum majika biru
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SOCIAL MEDIA (INSTAGRAM)

<
majika.official - Compeny Money { Fash S0 600 firumern 55 Gy

Majika

66.7rb

pengikut

28 Jun | JXB & JICK

deals

@ linktr.ee/majika.official dan 1 lainnya

{3 majika.official

03 Diikuti oleh meisardjono dan sctv

Kirim Pesan

55 (5 40
] @O i—’? Qa ':J‘*?
c) Q 81 F?_} 33 ? m Disukai oleh Sald]?hs_ d.ﬂ_nhl_;.::::;i s ) . - : eh sectasyaaa_05 dan lainnya

ilik r Power vy nis, Lo : g upa mamppir Ke h
sh faa_8129 dan lainnya yang ceria, atau Aqua Indigo yang misterius ; cantik dan
majika.officia arfum yang b kin pede? Ada 3
pilinan mnin Dia y snakan = ‘ 1 lip tint MA
s untuk bibir cantik yang
ngl strong & tahan lama! B kamu yang

Temukan paduan favoritmu hari ini! 'l
xwr: Manis & feminin! cok buat tampil anggun

inan.




SOCIAL MEDIA (TIKTOK)

<

Majika.id

202,4rb 41t

A touch of MAJIKA for your #MagicalDayEveryday

linktr.ee/majikaofficial

# Belanja ™ LIVE

i
|

A RESATANGAN |

B AR DAT - o

(" =
4 L Q H‘Ic‘lilk;-:&_\'--

I ALY
-y L

. MAJIKA Summer Paradise Eau...
Majika.id.. 2025-10-24

Bukan sulap bukan sihir, wangi baru
semangat baru buat ka Vania §
H#parfumMAJIKA &liptintMAJIKA
#parfumlokal #rekomendasiparfum
#ivp

sedikit

Konten promosi

Tambahkan komentar... E @ @

< Lﬁ-'ﬁemu kan konten terkait

WHAKUISUkalcewelcantikgwangi

| . Lihat Produk (5) v

Majika.id - 1

Payday masih nunggu? Justru ini
waktunya checkout dulu! "+

Self reward nggak harus nunggu akhir
bulan. Parfum favorit & liptint andalan
kamu siap bikin hari-hari makin percaya
diri. §

Checkout sekarang sebelum stok favorit
kamu habis! i

sedikit

aduhiaku nggak ada
E CapCut - Tambahkan subtitel, tingkath.

Majika.id - 4 h lalu

si kakak wangi banget ternyata pake
parfum Maijika tmh&

@ #Majika #JXB2026

Bagikan

sedikit

Tambahkan komentar... g @ @ Tambahkan komentar... E @ @




Attention

1.Masih beli parfum mahal tapi wanginya cepat

hilang? X
2. Saatnya beralih ke parfum lokal yang berkualitas
dengan harga lebih terjangkau.

Desire
Interest

1.MAJIKA Eau de Parfum menghadirkan

aroma yang tahan hingga 8 jam,

1.Ingin tampil wangi sepanjang hari tanpa
khawatir parfum cepat memudare MAJIKA
menawarkan kualitas premium, aroma

tersedia dalam berbagai varian yang . .
yang elegan, serta promo menarik seperti

| k untuk aktivit hari-hari.
S blos el kababctains CI:)OCO unhu ARHVITAs 5€ Oh”d'akrl t diskon hingga 60%, voucher hingga
ajika dan liptint Majika, terus aku en an arga an rama | anton /

9 9% YENI 9 Rp20.000, dan Buy 2 Get 3, sehingga

k tetap bisa t il diri
amy tetdp bIsE 1ampll pereaya aitl kamu bisa mendapatkan parfum favorit

t h luarkan bi b .
anpa harus mengeluarkan biaya besar dengan harga yang lebih hemat.

. . Action
1.Yuk, saatnya upgrade parfum kamu!

2. Kunjungi Instagram @majika.official, cek promo

yang sedang berlangsung, lalu pesan melalui
c 0 P Yw R I T I N G Shopee atau TikTok Shop sebelum promo berakhir.

Gajian boleh sebulan sekali,

tapl cantik dan wangi harus setiap han




MARKETPLACE (SHOPEE 1)

& [0} Majika Ty &<~ Q
§ INSTANT Beli Banyak Lebih Hemat Mall . @ Majika Official-Store > o Tkuti
ot om (440 | 162RE penoikit |, g _. gl
= = i { - |
safica Mallhﬂﬂﬂmml?mm Toko P, Video Produk Ditonton 100RB+ >
i e RS Lainnya
' :
Toko Produk Kategori
Diskon 50% Diskon Rp5R
Min. BYj Rp0 s.d. Rp3REB - Men. Bl Rp159REB

MALL 8 FLasHsalE (B:E3:E Lihat Semua 3

Gl w61, o s
EEEEED 1A JIKA Unicorn DD a0IKA Aqua Indigo

Kiss Pink Glossy Lip Tint | 3., Eau de Parfum | 30 ML | ..

rpd3.347 % e rRp82.377 -45% i@

-] Diskon rpt2.37RE ber. 1 jam JEE=] Diskon Rpd,187RE ber 1 jam |
48 343 terual 4.5 2RB+ terjual

& &

Rp82.5557s Rp64.504 s Rpl«

TERSISAG | TERSISA S i

Kamu Mungkin Suka Lihat Semua

7
it fé‘rwll
I . .

EEEED (MAGIC 5 x MAJIKA DT MAJIKA Flower

Blind Box] SUMMER Power Eau de Parfum | 30
rp64.251 ™ te Rp/70.4867 63% L@
¥ Diskon Rp3, 267RB ber_ 1 jam BEBREE] Diskon Ap16,724RE be 1 jam




MARKETPLACE (SHOPEE 2)

. S
B Hainay

MAJIKA]

FLOWER

MOWER

&8 Diskon 12%, Hemat Rp10,428RB

RP?8.4?2 % Dengan Voucher 50 Terjual )
Rp76.472 x 1 bulan dengan SPaylLater »

Dazkon 12%, Hemat Rp10.428RB {Berakhir dalam 1 Jam)

EETIGED) MAJIKA Flower Power Eau de Parfum | 30 ML |
Parfum Wanita Tahan Lama v2

& Garansi tiba Hari Ini, jika pesan sebelum 09:00

JaPaindn ¥ i MR

27 100% Original - Proteksi Efek Samping Produk
& SPayLater: Cicilan Pasti 0% + Diskon 50RB

5 4 Penilaian Produk (23) Lihat Semua

" va Lia . e
Arrana Harsm Arama Lo

Beli Dengan Voucher
Q .‘E’r Rp76.472

& Q ~ ”\9

Penilaian produk lain di toko ini

Tekstur cair Wangi tahan lama

Produk harum Wangl enak

Video Terkait Produk

B Frries Br Mapha il

i sr TFowan

#parfum \ e
#parfumwanita... #parfumwanita.,

s #par...

2 Majika Official Store
i | (onns
Mall | ORI

4.9 a1 100%

Produk Lain Dari Toko Ini

[MAGIC & x M... MAJIKA Flowe... MAJIKA Agua l.. M

AnRd 251 K An74 434 - BEnl? 277

Beli Dengan Vioucher
2 e Rp76.472




MARKETPLACE (SHOPEE 3)

& O o ”\?
Spesifikasi Stok Diskon, Stok Lai...

Deskripsi

MAJIKA Flower Power Eau de Parfum
Ukuran: 30 ML

No BPOM: NA18240608401

- Fresh & Feminin Sepanjang Hari -

Rasakan sensasi wangi yang lembut dan m{s

dengan MAJIKA Flower Power EDP. Diranc:
untuk kamu yang percaya diri, playful, dan ingin

standout di setiap momen

Dengan aroma floral vang lembut MAJIKA Flower Power
siap menemani petualanganmu!

Semprotan pertama kasih kesegaran Magnolia dan
Gardenia, dilanjut dengan sentuhan hangat Jasmine dan

Lily di tengahnya. Ditutup sama Musk dan Sandalwood

yang bikin wangi makin tahan lama.

Fragrance Notes

Top Notes: Magnolia, Ozone, Green, Gardenia, Meroli
Middle Motes: Honeysuckle, Jasmine Sambac, Tuberose,
Lily, Ylang Ylang, Carnation

Base Motes: Musk, Amber, Sandalwood, Orris, Powdery

Keunggulan:

v/ Ketahanan hingga 8 jam ™
\f Cocok untuk aktivitas sehari-hari maupun momen

Belh Dengan Voucher
@ = Rp76.472




Majika.id >

MAJIKA  powerShop # 47
8599 terjual

Voucher ongkir 12 i
untuk pesanan ci atas m Diskon 50%

HF:!G:.’.‘] ré’!i".':_.‘fi VRNV ETLIT

Beranda Produk Kategor

Disarankan Terlaris Rilisan terbaru Harga 3 B=

MAJIKA Flower Power Eau de Parfu...
& Gratis ongkir besok tiba  Diskon 50%

L e & & & BER-

i Rp87.900

MAJIKA Summer Paradise Eau de P...
W Gratis onglir besok Uiba Diskon 50%

*hAkd 40

MAJIKA Aqua Indigo Eau de Parfu..

¥ Flash Sale 3 Gratis ongkir besok tiba

drdrdekd 40

: rRp86.900 "11? m

MAJIKA 2pcs Set Matte+Glossy Lip...

| I - # Flash Sale @ Gratis ongkir besok tiba

MARKETPLACE (TOKOPEDIA 1)

P9+
{ Q nandalika parfum ‘b L saw
¥ g
Ringkasan Ulasan Deskripsi Rekomendas
Ulasan pelanggan (284) Lihat lainnya >
48
#=2 Ulasan pembeli Tokopedia ©

harga murah.
kualitas baik....

6 -

arian

M il
LreEldiLliy

wanginya tuh enak bgt sukakkkk ¥ W kayak wangi
bunga tapi ada wangi tehnya gitu (menurut aku) p...

-

4+(50) 3

8 O \+ Beli sekarang

Toko  Chat . Rp87900! Pengiriman gratis




MARKETPLACE (TOKOPEDIA 2)

< Q,q indalika parfum ¢ g “ee < Q nandalika parfun ¢ g Sl

mingkasan Ulasan  Deskripsi Rekomendasi Ringkasan Ulasan Deskripsi Rekomendasi

Video

Ulasan pembeli untuk toko (1,1 rb)

@ Foto & Video (220) 3¢ (1) 4+ (50) 3% (9] FLOWER POWER

i Majika.id i

MAJIKA Fower Shop 4.7 8599 terjual ik b
100% : g dalam 24 95%

[xd )

Diskon
Rp5Srb
Ul Ditacan O Deskripsi
= — : : MAJIKA Flower Power Eau de Parfum
m rp67.900 rp87.900 rp148.5 Ukuran: 30 ML

o o s Mo BPOM: NA18240608401

Fresh & Feminin Sepanjang Hari
" Rasakan sensasi wangi yang lembut dan menyegarkan
Tentang produk ini
ap dengan MAJIKA Flower Power EDP. Dirancang khusus
Detail untuk kamu yang percaya diri, playful, dan
standout di setiap momen.
Tidak

e Dengan aroma floral yang lembut MAJIKA Flower
Power siap menemani petualanganmu!

MAJIKA Semprotan pertama kasih kesegaran Magnolia dan

wlasan positif atas t
gan Lilv di tengan w=—
i 45K+ keranjang pembel han int SINGRELERLELER ‘1\

& O 1w Beli sekarang 8 Q 1\ Beli sekarang
Toks Chat .. Rp87.900! Pengiriman gratis Toko  Chat AT Rp&7900| Penginman gratis

-2

24 toko pembelian vlang




MARKETPLACE (TOKOPEDIA 3)

¢ Q mandalika parfum &> g sos

Ringkasan Ulasan Deskripsi Rekomendasi

Deskripsi

MAJIKA Flower Power Eau de Parfum
Ukuran: 30 ML
Mo BPOM: NA182404608401

Fresh & Feminin Sepanjang Hari

Rasakan sensasi wangi yang lembut dan menyegarkan
dengan MAJIKA Flower Power EDP. Dirancang khusus
untuk kamu yang percaya diri, playful, dan ingin
standout di setiap momen.

2 Dengan aroma floral yang lembut MAJIKA Flower
Power siap menemani petualanganmu!
Semprotan pertama kasih kesegaran Magnolia dan
Gardenia, dilanjut dengan sentuhan hangat Jasmine
dan Lily di tengahnya. Ditutup sama Musk dan
Sandalwood yang bikin wangi makin tahan lama.

Fragrance Motes

Top Notes: Magnolia, Ozone, Green, Gardenia, Neroli
Middle Notes: Honeysuckle, Jasmine Sambac,
Tuberose, Lily, Ylang Ylang, Camation

Base Notes: Musk, Amber, Sandalwood, Omis, Powdery

Keunggulan: Kunjungi toko *

Ketahanan hingga 8 jam.

Cocok untuk aktivitas sehari-hari maupun momen
spesial.
Memberikan kesan feminin dan segar sepanjang hari.
BPOM Certified dan HAL A
& Pengembalian Barang Gratis
er EDP, pilihan sempurna untu' 2%
: qin tampil percaya diri dan pei..
pesona. Semprotkan sekarang, dan biarkan aromanya
manamani eatian lanakahmil B

selama & hars

& O 1w Beli sekarang

Toko  Chat .. Rpa7.900 Pengiiman gratis




PT. Surya Citra Media

THANK YOU

Majika Parfum

>
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